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Mas nada comparavel ao surgi-
mento da tv, no inicio dos anos
50, e agora, no final do século,
com o video. No entanto, o apa-
recimento da televisio contri-
buiu sistematicamente para as
inovagdes tecnolégicas do cine-
ma.

Depois de um primeiro
impacto da telinha, o cinema
reagiu tentando trazer de volta
a magia de assistir a um filme
na tela escura. Coisa que nem a
tv, nem o video podem dar.
Para isso, muitos investimentos
foram feitos, como o aperfei-
¢oamento das telas das salas de
exibicao e uma melhoria na
qualidade do som, numa tenta-
tiva de atrair os espectadores e
afastar a possivel ameaga cha-
mada tv.

Segundo Susana Schild,
coordenadora da Cinemateca do
Museu de Arte Moderna,. o
MAM, a televisio niao abalou os
caminhos cinematogréficos.
Muito pelo contrario, contribuiu
para o surgimento de novas téc-
nicas do cinema. “A tv nio con-
corre de maneira alguma com o
cinema, pois o publico da telona
é fiel. Nada substitui a sala escu-
ra”, diz a cinéfila.

No Brasil, o cinema sem-
pre teve altos e baixos. Mas isso
ndo se deve a tv, Susana afirma
que na época do boom das tele-
novelas, o cinema nacional teve
suas maiores bilheterias. O Ci-
nema Novo, por exemplo, mais
ou menos da mesma época, nao

sofreu influéncia alguma da te-
levisdo. “Foi uma época da bus-
ca da identidade nacional, que
nido recebeu contribuicio da
tv”, conta Susana.

Enquanto nos
anos 70 podiam
ser encontradas
4 mil salas, hagje

pouco mais de

mil estao
funcionando em
todo o pais.

Tamanho de tela nao im-
porta. Cinema e televisdao sem-
pre andaram juntos. Foi assim
que artistas da tv brasileira aju-
daram a engordar as bilheterias
do cinema nacional, vide Dona
Flor e seus dois maridos, filme em
que 12 milhdes de brasileiros
foram ver a Gabriela da novela.
Mas como so bilheteria nao
paga o investimento de uma
produgao cinematogrifica, a tv
ajuda na divulgagio e no fatu-
ramento do dinheiro aplicado,
exibindo o filme que ja passou
pelas salas escuras.

Entretanto, em pequenas
cidades do Brasil, o video e a tv
substituiram o cinema. Onde
existiam pequenas salas de exi-
bigdo, agora se encontram ban-
cos e igrejas. Enquanto nos anos
70 podiam ser encontradas 4
mil salas, hoje pouco mais de
mil estido funcionando em todo
o pais. Para Susana, o cinema
de rua, até mesmo nas cidades
grandes, estd condenado. A cri-
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se econdmica, que elevou o pre-
¢o do ingresso, e a violéncia ur-
bana, sdo os maiores fatores que
afastaram a populagéo do cine-
ma. A comodidade de assistir a
um filme em casa acaba fazen-
docom que uma grande parcela
do publico prefira, financeira-
mente falando, ficar no recesso
do seu lar.

A TV por assinatura

A tv por assinatura tirou
maior proveito ainda, do que os
canais convencionais, da rela-
gdo entre cinema e televisdo.
MNos EUA, o cinema é, ao lado
dos esportes, o que mais atrai o
ptiblico em termos de progra-
magao para canais de tv paga.
Em 1990, a HBO, um canal do
grupo Time-Warner, ja tinha
mais de 20 milhoes de assinan-
tes no territdério americano.
Mas este ndo € o unico canal de
filmes: ele divide o mercado
com outros, incluindo Showti-
me, The Disney Channel e The
Movie Channel.

O espectador americano
conta também com outro servi-
¢o de cinema na televisao: o pay
per view (pagamento por pro-
grama), Em alguns canais, ele
dispoe de sessdes de filmes lan-
cados recentemente no cinema,
distribuidos em diversos hora-
rios de exibicao em varios ca-
nais diferentes. Se ele quiser
assistir a um filme, basta requi-
sita-lo através do telefone ou de
um controle remoto especial.
Mais tarde, ele paga pela “ses-
sdo privé” através da conta de
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telefone. Em 1993, a média de
preco de um filme era de US
4,33. Mas o servico ainda nao é
muito usado pela populagao,
que afirma serem poucas as op-
¢oes de filmes. Ainda assim, o
pay per view arrecadou mais de
U$ 600 milhdes este ano.

No Brasil, os primeiros ca-
nais de cinema foram inaugura-
dos em 1991: o Telecine, da
Globosat, e o Showtime, da
TVA, que mais tarde foi substi-
tuido pela HBO. Em dezembro
de 1994, o Telecine também so-
freu uma reforma, tornando-se
uma joint venture entre a Globo-
sat e quatro estidios de cinema
americanos: Twentieth Centu-
ry Fox, Metro Goldwyn Mevyer,
Universal e Paramount. Em ou-
tubro de 1995, o Telecine ja con-
tava com 500 mil assinantes, e a
HBO divulgava um total de 256
mil assinantes diretos no més
de setembro.

Como os telespectadores
mais atenciosos ja devem ter no-
tado, ha uma defasagem de tem-
po desde a época em que um
determinado filme entra em car-
taz no cinema e a época em que
ele chega & televisdo. Isto se deve
a uma bem planejada estratégia
dos estidios de cinema. William
B.Lee, vice-presidente dos estui-
dios Metro Goldwyn Meyer, ex-
plica:

"Em Hollywood, quando
produzimos um filme, nés o co-
lacamos no chamado ‘padrao de
distribuicdo seqiiencial’. Isto sig-
nifica lancar o filme no cinema
durante 3 ou 4 meses e depoisem
video. Nos EUA temos entao o
pay per view, que sem diivida che-
gard ao Brasil também. Mas, por
enquanto, aqui o filme vai do
mercado de video para a tv por
assinatura, onde fica durante um
ano. S6 depois disso € que ele vai
para a tv convencional. Mais tar-
de, o filme pode ainda refazer
este ciclo, como um Htulo de ar-
quivo", esclarece.

Para os fas de cinema, sao

varias as oportunidades
de assistir aos filmes que
escolherem. Por uma
questaode comodismo ou
conforto, muita gente pre-
fere esperar para ver um
filme na televisao. Mas
sera que isso atrapalha a
indistria cinematografi-
ca? Se levarmos em conta
aexplicacio de William B.
Lee, ficaclaroquenao. Afi-
nal, os estiadios de cinema
sdo atuantes em cada um
dosespagosdeexibicaode
filmes, das salas de cine-
‘ma a televisdol—!
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0 Caminho Inverso

A influéncia da televisao so-
bre o cinema também é grande.
Basta lembrar que foi através da
tecnologia da televisao, por
exemplo, que os cinedocumenta-
rios puderam passar a ser feitos
com som direto, utilizando as ca-
meras compactas com dudio aco-
plado criadas para a tv.

Os bastidores da televisao
também servem constantemente
de tema para filmes de cinema,
que costumam ser muito bem re-
cebidos pela critica. O exemplo
mais recente € o filme Quiz Show,
que foi indicado ao Oscar este
ano, Em 1987, o drama Os Bast-
dores da Noticia discutiu a ética
do telejornalismo, um tema se-
melhante ao explorado por Au-
séncia de Malicia, em 1981. A
comédia Parandias Parabilicas, de
1992, faz uma brincadeira com a
variada programacao da bv ame-
ricana.

A televisao também deu
um empurrio na produgio de fil-
mes. Nos EUA e na Europa, as
grandes cadeias de televisdo,
cormo a HBO e o Canal +, elabo-
ram telefilmes que &s vezes sur-
preendem pela qualidade. As
co-produgdes entre cinema e tv
também sao comuns - basta lem-
brar da série Decilogo, dirigida
para a televisio por Kryzstof

Kieslowski, que rendeu dois titu-
los para o cinema: Ndo Amards e
Nio Matards. Mo Brasil, este tipo
de co-produgio é rara. (3 pionei-
ro foi Cacd Diegues, que utilizou
recursos da TV Cultura para seu
filme Veja Esta Cangio,

A tv também tem sido um
bom mercado de trabalho para
nossos cineastas. Nélson Pereira
dos Santos, Roberto Farias e Caca
Diegues sdo alguns dos exemplos
que estio levando sua linguagem
visual para a pequena tela. “E o’
tempo cinematografico trabalhan-
do na tv, diversificando os peque-
nos planos e a rapidez
caracteristica da televisan”, conta
Susana Schild, Um outro exemplo
desse rodizio de veiculo pode ser
verificado com o diretor de chan-
chadas Carlos Manga, que empla-
COU VA0S SUCESS08 em
minisséries da tv como Agosto, exi-
bida na Rede Globo.

Desta forma, o cinema pres-
ta homenagem ao veiculo que sur-
giu como uma possivel ameaga,
mas acabou se tormando mais um
meio de divulgagio para a setima
arte. Afinal, além das exibigbes de
filmes na televisao, esta serve tam-
bém para ajudar na publicidade
dos filmes, através da exibigio de
teasers de langamentos no circuito
cinematografico.
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